








G
eschiedenis w

as 
m

ijn hatelijkste vak 
in ’t m

iddelbaar, 
m

aar nu heb ik daar 
dikke spijt van w

ant 
hoe ouder dat je 
w

ordt hoe m
eer dat 

je je er bew
ust van 

w
ordt dat dat belang-­

rijk is.

2 Jongeren en musea?

‘Jongeren en musea. Een goed huwelijk is het zel-­
den’, lezen we in KIES* 1. Daarenboven hebben jon-­
geren de naam een moeilijke doelgroep te zijn en 
torsen musea het etiket ‘saai’ met zich mee. Toch 
willen wij voor deze bevraging niet vanuit een pro-­
bleem, noch een tegenstelling uitgaan. Dat lijkt ook 

door het MAS erbij neemt:

‘Een museum is een permanente instelling, zonder 
winstbejag, ten dienste van de gemeenschap en  
van haar ontwikkeling, toegankelijk voor het pu-­

van de mens en zijn omgeving verzamelt, bewaart, 
onderzoekt en tentoonstelt en hierover informatie 
verstrekt voor studie, educatie en recreatie.’ 2 

5

Speel in op het feit 
dat jongeren op 
vakantie wel naar 
musea gaan. Toon 
Antwerpen als een 
stad waar -­ net als 
op vakantie -­ nog 
heel wat te ontdek-­
ken valt.
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1 KIES*p.6

(ICOM)



Ik vind geschiedenis 
echt cool, da w

as 
m

ijn favoriet vak 
op school vroeger. 
Ik vind dat gew

oon 
interessant, ik w

il 
w

eten w
aar ik van-­

daan kom
 en ik vind 

da ook gew
oon…

 
V

roeger w
as alles 

veel m
ooier en beter. 

In m
ijn ogen. Ik haat 

deze tijd.

VROEGER EN  
GESCHIEDENIS

6

De bevraagde 
jongeren vinden 
geschiedenis en 
dingen van vroeger 

saai. Of ze iets saai 
vinden hangt eerder 

-­
ke onderwerp en de 
manier waarop het 
gebracht en aange-­
kondigd wordt. 

2. V
R

O
E

G
E

R
  

E
N

 G
E

S
C

H
IE

D
E

N
IS

 

W
e kunnen stellen dat 

alle bevraagde jongeren 
-­ w

elisw
aar elk op hun 

m
anier -­ interesse hebben 

in ‘ vroe
ger ’. V

erhalen over 
-­

nier 1 verteld of gebracht, 
kunnen hen echt boeien. 
G

eschiedenis houdt hen 
dus bezig. Z

e geven aan 
dat ze vroe

ger, toen ze jon-­
ger w

aren, geschiedenis 
vaak saai vonden, m

aar 
dat ze nu het belang ervan 
veel beter kunnen inschat-­
ten. T

ijdens de gesprek-­
ken m

erkten w
e dat ze  

verhaal te brengen, kan je vinden onder B
E

Z
O

E
K

 E
N

 
P

R
E

S
E

N
TA

T
IE

. O
nder C

O
LLE

C
T

IE
 kom

 je m
eer te 

w
eten over onderw

erpen die zij boeiend vinden.

geschiedenis heel erg lin-­
ken aan hun persoon lijke 
leven en hun identiteit:  
“ G

eschiedenis bepaalt  
m

ee w
ie je uiteindelijk 

bent.” “ W
e zijn allem

aal  
een beetje geschiedenis.”

V
erschillende jongeren 

betreuren dat hun groot-­
ouders overleden zijn.  
Z

e geven aan dat ze nu w
el 

geïnteresseerd zijn in hun 
verhalen, in tegenstelling 
tot hun jongere jaren w

aar 
ze niet altijd even geboeid 
luisterden of nooit de kans 
grepen vragen te stellen 
over vroeger.

Jongeren zijn ook nieuw
s-­

gierig naar dagdagelijkse 
dingen uit het leven van 
m

ensen, en vooral jongeren, 

in een andere tijd: naar 
w

elke m
uziek luisterden 

m
ensen toen, w

elke kle-­ 
ren droegen ze,  …

  
“ Ik vind het altijd w

el boei-­
end om

 dingen te w
eten 

over hoe de m
ensen vroe-­

ger m
oesten vechten voor 

hun bestaan.”

D
aarnaast zijn jongeren 

best w
el geboeid door de 

geschiedenis en evolutie 
van artistieke disciplines 
en verschillende jeugd(sub)
culturen (bijvoorbeeld fo-­-­
tuur, bboying 2, hardcore 

schilderkunst, design, 

2 B
boying is de authentieke term

 die voor break-­
dancen w

ordt gebruikt in jeudculturele scènes. 
B

boying gaat over m
eer dan alleen spectaculair 

kunnen breakdancen, m
aar is een hele levensstijl. 

(zie 6. C
O

LLE
C

T
IE

)

punkscène in A
ntw

erpen, 
elektronische m

uziek,  …
).

H
oe ontstonden deze disci-­

plines en culturen, hoe ont-­
w

ikkelden ze zich, hoe w
as 

het toen en hoe is het nu?

E
en kleine groep jongeren 

vind ook de geschiedenis 
van een land of een volk 
erg interessant. A

llochto-­
ne jongeren benadrukken 
het belangrijk te vinden 
ook de geschiedenis en de 
cultuur van hun land van 
oorsprong te kennen. 

R
esultaten van de B

evraging

15

Conclusies & Aanbevelingen



M
ijn vriend studeert lucht-­ en ruim

tevaart en is 
echt gefascineerd door vlie

gtuigen. A
ls w

ij ooit 
gaan sam

enw
onen, zitten w

e echt m
et een pro-­

bleem
, dan hebben w

e een hele kelder nodig voor 
al zijn vlie

gtuigen.

Ik ben over het algem
een heel w

anordelijk m
aar 

m
ijn cd’s en platen die staan echt allem

aal perfect. 
H

et probleem
 is w

el dat ik bijna jaarlijks een nieuw
e 

kast m
oet bijkopen.

Voor zover we weten zijn jongeren mensen die deel 
uitmaken van de gemeenschap en zijn ze dus in 
staat deel uit te maken van ‘het publiek’. De ‘mate-­

zijn omgeving’ zouden eigenlijk zowel verhalen 
over de Bokkenrijders, het fenomeen van OBEY stic-­ 
kers 3, majorettekostuums, een studie over de col-­
laboratie in Antwerpen, het werk van Erwin Olaf, 
als de geschiedenis van de mobylette zijn. Kortom, 
jongeren, hun leefwereld en hun omgeving worden 

-­
sloten. Het is ook vanuit dit open uitgangspunt dat 
wij het gesprek met jongeren aangingen. 

Een ander voor ons belangrijk uitgangspunt is dat 
we jongeren niet als ‘jongere’ of als de ‘moeilijke 
doelgroep’ wensen te benaderen. Wel beschouwen 
we hen als interessante gesprekspartners en erva-­
ringsdeskundigen die kunnen helpen bij het bloot-­
leggen van de relatie tussen jongeren en musea.  

7

Hoe mensen, en 

vroeger leefden en 
wat hun culturele 
gewoontes waren, 
is iets wat veel jon-­
geren fascineert. 
‘Vroeger’ moet niet 
eens zo lang gele-­
den zijn. Vergeet de 
recente geschiede-­
nis dus zeker niet.

3 Posters en stickers 
met afbeeldingen 
van de worstelaar 
Obey Giant, gemaakt 
door de Amerikaanse 
kunstenaar Shepard 
Fairey. Lees meer op  
http://obeygiant.com
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COLLECTIE EN  
DE LEEFWERELD 
VAN JONGEREN

8

Datgene wat je 
toont (de collectie) 
én de invalshoek, 
zijn bovengeschikt 
aan de wijze van 
presentatie en alle 
andere dingen die er 
rond gebeuren. Als 
er geen link is met 
hun leefwereld, is de 
kans klein dat jonge-­
ren zullen komen.

3. V
E

R
Z

A
M

E
LE

N

A
lhoew

el niet alle bevraag-­
den het w

aarom
 ervan 

helem
aal be

grijpen en 
verzam

elen best w
el een 

beetje absurd vinden, ken-­
nen ze bijna allem

aal w
el 

iem
and die dingen verza-­

m
elt of verzam

elen ze zelf 
iets. O

nze respondenten 
vinden het enkel inte-­
ressant om

 persoonlijke 
verzam

elingen in een m
u-­

seum
 te tonen als ze iets 

bijbrengen of toevoe
gen 

aan het onderw
erp van 

een bepaalde tentoonstel-­
ling. Z

om
aar persoonlijke 

verzam
elingen tonen, lijkt 

hen niet echt zinvol. Z
e 

geven aan dat het m
oeilijk 

is om
 de grens te trekken 

tussen w
at interessant is 

en w
at niet. V

oor de verza-­
m

elaar is zijn verzam
eling 

im
m

ers altijd w
aardevol 

en interessant. P
ersoon-­

lijke verzam
elingen zijn 

dus iets gevoelig en em
o-­

tioneel en daar m
oet je als 

m
useum

 ook w
el rekening 

m
ee houden. 

R
esultaten van de B

evraging
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MAS in Jonge Handen         
Het MAS I Museum aan de Stroom dat in mei 2011 de deuren opent, heeft een uitgesproken 
keuze gemaakt: jongeren zijn een van de belangrijke doelgroepen voor het museum. Niet louter 
als een interessant publiek maar als partners die door hun kritische reflectie mee een vinger aan 
de pols houden in een snel veranderende maatschappij.  
 
Met het traject MAS in Jonge Handen wil het museum tot een structurele jongerenwerking komen. 
In een eerste doelstelling worden de grenzen en knelpunten in de algemene werking en in het 
aanbod voor jongeren onderzocht. Bedoeling is om waar mogelijk deze grenzen te verleggen 
zodat jongeren zich welkom voelen en bovendien aansluiting vinden met hun leefwereld binnen 
de collectie. Een tweede doelstelling krijgt in een latere fase vorm. MAS in Jonge Handen wil 
vanaf 2012 uitzoeken of het mogelijk is om meer diversiteit te brengen in het jongerenpubliek op 
basis van jongeren-smaakpatronen. 
 
 
KIES* & A la karte 
Om jongeren structureel in het museum in te bedden gaat MAS in Jonge Handen op zoek naar 
participatiemethodieken. De basis hiervoor werd gelegd met een onderzoek waarin de sectoren 
onderwijs, jeugdwerk en cultuur werden bevraagd. Naast een netwerk, leverde dit het KIES*-
rapport op met heel wat relevante informatie en bijna 150 aanbevelingen. Uiteraard wil MAS in 
Jonge Handen vooral ook in dialoog treden met de jongeren zelf. Daarom werd Ladda vzw 
aangezocht om Antwerpse jongeren te bevragen. Het resultaat van die bevraging leest je in het 
rapport ‘A la karte’.  
 
Hieronder benoemen we alvast enkele van de elementen waar we in het MAS willen proberen 
rekening mee te houden. 
 
- De bevraagde jongeren geven aan dat ze meer dialoog en openheid willen.  

 
- Als jongeren met school komen, luisteren ze het liefst naar een enthousiaste gids. Dat is 

iemand  die boeiende verhalen kan vertellen én die daarmee ook aansluiting weet te vinden 
bij hun leefwereld. 

 
- De respondenten willen niet dat het museum een pretpark wordt, voor hen staat het verhaal 

immers centraal. Interactieve toepassingen of hands-on zijn zeker nodig als middel om het 
verhaal beter te kunnen begrijpen.   
 

- Sterke communicatie is cruciaal.  
De communicatie moet zowel inhoudelijk als in vormgeving sterk zijn. Je moet iets te vertellen 
hebben én dat ook in de vormgeving tonen. M.a.w.: het moet er uit springen, opvallen.  
 

- Goede online aanwezigheid is onontbeerlijk én moet gecombineerd worden met offline 
communicatiemiddelen. 

 
- Ze voelen zich niet op hun gemak in een museum. Een vriendelijk en enthousiast onthaal en 

meer inzicht in do’s and don’ts zou daar al veel aan kunnen verhelpen.  
 
 
Genoeg theorie…  
Binnenkort lees je op onze MAS site wat we precies allemaal plannen in 2010 en 2011. 
http://www.mas.be/mas_injongehanden.html  
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